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Además de su impacto económico y social, el café es una de 

as bebidas más populares a nivel mundial, calculándose que 

el 25% de la población del mundo lo consume habitualmente. 

Las limitantes del comercio cafetero 

El comercio mundial del café es muy complejo, y esta carac- 

terística tiene que ver además de la gran dependencia como 

fuente de ingresos externos para la mayoría de los países 

roductores, con el lento crecimiento de su consumo frente 

a la producción, la inestabilidad de los precios que determina 

fluctuaciones en los ingresos de divisas, y la concentración 

creciente del proceso de elaboración y comercialización. 

La concentración de la industria y el comercio mundial del 

café es creciente. Hoy en día, cuatro compañías tostadoras 

7 zadoras, el 52% 

    

    

manejan el 48% del consumo y seis comercia 

de la importación mundial. 

(Cuadro No. |) 

Para contrarrestar los efectos negativos de estas limitantes, 

se promovió desde principios de siglo, el establecimiento de 

mecanismos para ordenar el mercado, valorizar y estabilizar 

los precios y equilibrar así los intereses económicos entre los 

países productores y los consumidores. En 1962, se negoció 

el primer acuerdo internacional del café que a lo largo de 

casi treinta años demostró su capacidad para ordenar el 

mercado. 

La oferta 

La oferta está compuesta por cincuenta países que produ- 

cen y exportan café, de los cuales sólo dieciséis tienen pro- 

ducciones superiores a 1.3 millones de sacos por año y en 

general, su ingreso per cápita es mediano y bajo. 

(Cuadro No. 2) 

En cuanto a la participación del café en el total de las expor- 

taciones, el cuadro No. 3 muestra que oscila entre menos del 

5% como es el caso de Brasil y más del 70% como es el caso 

de Uganda. Colombia, aparece hacia la mitad del rango con 

19% hoy en día. 
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CUADRO No, 3 

PRINCIPALES PAISES PRODUCTORES 
PRINCIPALES PAISES PRODUCTORES DE CAFE PARTICIPACION DEL CAFE EN EL VALOR TOTAL 

PROMEDIO 1992/1993 - 1996/1997 DE LAS EXPORTACIONES 
PRODUCCION — CONSUMO INGRESO 

TOTAL reno — EXPORTACION PER CAPITA PROMEDIO 1995-1996 
Millones Millones Millones . 

sacos 60 sacos 60 kilos sacos 60 kilos ; RANGO % PAISES 

164 y Menos del 5 Brasil, México, Indonesia, India, Vietnam. 

, Colombia 2. , 11.7 ) 5-10 Papua-Nueva Guinea, Costa de Marfil. | 
Indonesia 7 ; 52 g : ; , 
MIO 4 > 37 10-20 Colombia, Costa Rica, Kenia, Tanzania, Madagascar: 

Guatemala . , 37 ; 20-30 El Salvador, Guatemala, Honduras, Nicaragua 

«India 3 2.6 30-70 Ruanda, Burundí, Etiopía. all 
ari . ; ¿ 

A SO Ene 5 33 ó Más del 70 Uganda. 
, Vietnam 3 e 3.) k 

Etiopía y ES Fuentes: Fondo Monetario Intemacional y OIC-Estadísticas Cafeteras, 
), Uganda 3.0 . 3.2 marzo de 1997. 

Costa Rica j . 23 FEDERACAFE, estudios especiales. 

El Salvador 24 2 24 Zn S 
ISR NESS 2 y 18 La demanda está más concentrada geográficamente que la 

Ecuador 20 16 5 rta y cinco países adquieren el 59% del tota 

    

   
   
   
   
   
   

    

  

   
   
   

   

   

        

   

   

      

      

  

   
   

   

   

    

  

   

      

   

   

   

      

  

  

  

   Estados Uni-      

Foia ; 15 os, 23%; Alemania, 13%; Japón, 8%; Francia, 7% e Italia, 6%. 
Tailandia 1.3 10 > 

Otros 132 E 86 
t 91.4 139 

(*) 1995 N.D.No disponible. 

Fuentes: USDA. OIC, Fondo Monetario Internacional y Banco Mundial e : 4 E 
FEDERACAFE, estudios especiales. y exportador de café, se ha desempeñado bien en el merca- 

do internacional, consolidando una participación del 15% 

el volumen y del 19% en el valor de la exportación mundial. 

EL CAFE EN COLOMBIA e 

Colombia que tiene una gran tradición como país productor   
en 

Para todos es bien conocido que a través de la actividad 

cafetera se sentaron las bases para el crecimiento económi- 

co de Colombia. Durante muchas décadas, el café generó la 

mayor parte del ingreso externo del país, determinando su 

crecimiento y estabilidad macroeconómica. 

En los últimos años, su importancia relativa en el valor de las 

exportaciones ha decrecido como resultado de la diversifi 

cación de la economía colombiana y el crecimiento de otras 

exportaciones como el carbón y el petróleo. Sin embargo, el 

café sigue contribuyendo con más de 2.000 millones de dó- 

lares por año a la balanza de pagos, siendo el primer pro- 

ducto del sector agropecuario y prácticamente el + 

primer renglón generador de riqueza y empleo en 

a zona cafetera. 

Hoy, su mayor importancia radica en la capacidad para a 

| y “- Ñ 7 generar empleo, distribuir el ingreso e impulsar el de- 

PROMEDIO, : sarrollo regional. Esto ha generado estabilidad social 

1992/1993 - 1996 /V POTES | 

Producción total 91.4 millones de sacos > a E 
Las cifras que se presentan en el cuadro No. 5 dan 

AR una visión general de la economía cafetera colombia- 

44,3% : E, na hoy en día. De su análisis se concluye que el sector cafete- 

z : ro cumple un papel fundamental en la economía nacional, no 

sólo por su contribución a los ingresos externos del país, sino 

porque dada la amplia distribución geográfica de la produc- 

ción cafetera en quinientos noventa municipios de los mil 

setenta y uno que tiene el país, el valor de la cosecha, 2 billo- > 

nes de pesos de hoy equivalentes a 1.500 millones de dóla- 

res, llega directamente, como antes dije, a más de cuatrocien- 

tas mil familias cuyo consumo representa una proporción sig- 

nificativa de la demanda agregada interna y por ende mayor 

crecimiento económico para el país. 

Otros indicadores representativos de la actividad cafetera son, 

el área sembrada que alcanza novecientas mil hectáreas y 

representan el 20% del área agrícola nacional. Allí, se genera 

y económica para más de cuatrocientas mil fami- 

lias, garantizando así su permanencia en el cam- 
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* Importaciones totales menos reexportaciones 

Fuente: OIC, FEDERACAFE, estudios especiales. 

una producción que en los últimos diez años ha estado alre- 

dedor de trece millones de sacos. También es representativo 

el millón de empleos permanentes que genera la actividad 

cafetera, de los cuales ochocientos mil se ocupan en labores 

agrícolas, y equivalen al 37% del empleo rural y al 8% del 

empleo nacional. Además, el café contribuye con un 3.8% al 
producto interno bruto total y con un 10% al producto inter- 

no agropecuario del país. 

EL MARCO INSTITUCIONAL DE LA CAFICULTURA 
COLOMBIANA 

Sin lugar a dudas, el desarrollo del sector cafetero colombia- 
no ha sido posible por el esfuerzo del productor, por una 

política que en síntesis busca hacer viable, eficiente y compe- 

titiva la caficultura colombiana y por un esquema institucional 

que se apoya en los recursos del fondo nacional del café y en 

la federación que los administra en virtud de contratos cele- 

brados con el Gobierno. 

De esta manera, se canalizan a favor del desarrollo de la in- 

dustria recursos que provienen del trabajo de los cafeteros y 

que la ley destina a su beneficio. Esto es lo que hoy se conoce 

como parafiscalidad cafetera. 

La federación se creó hace setenta años con recursos de los 

cafeteros para organizar, promover y defender la caficultura 

colombiana, que para entonces estaba desorganizada y sin 

servicios de apoyo técnico, comercial o financiero. 

Su gestión siempre ha estado orientada hacia el cafetero y su 
familia, a mejorar su ingreso y sus condiciones de vida, y por 

eso, el café se convirtió en un elemento de estabilidad social 

y económica de las regiones cafeteras. 
El nivel del ingreso y la promoción del desarrollo regional a 

través de los comités de cafeteros mediante una gran inver 

sión social, han contribuido a crear condiciones de bienestar 

en las zonas cafeteras. 

Esto explica en gran parte, el porqué hasta ahora en la 

zona cafetera, tan dispersa desde el punto de vista geo- 

gráfico, no se han desarrollado grandes focos de subver- 

sión. 

LA POLITICA CAFETERA 

Conjuntamente con el Gobierno Nacional, el gremio ca- 

fetero ha estructurado una política tanto en el frente ex- 

terno como en el interno, con los siguientes objetivos: 

* Preservar el ingreso externo, mediante el ordenamien- 

to del mercado internacional y el logro de precios remu- 

nerativos y estables. Esto se ha buscado básica- 
mente, mediante el apoyo a la política de coor- 

dinación en el manejo del mercado internacio- 
nal. 

* Estabilizar los ingresos del productor en nive- 

les remunerativos y mantener la producción en 

niveles compatibles con el mercado. Este se- 

gundo objetivo se ha conseguido mediante el 

manejo de los instrumentos de la política ca- 

fetera, en especial, el fondo nacional del café. 

El FONDO NACIONAL DEL CAFE 

El fondo nacional del café fue creado en 1940 y se 

financia con recursos cafeteros, hoy denominados 

parafiscales, para la defensa, protección y fomento de la in- 

dustria cafetera colombiana. Opera como un instrumento 

regulador del ingreso del caficultor, del comercio interno y 

externo, y estabilizador de la producción del café, 

Con los recursos del fondo, la federación garantiza la compra 

de la cosecha cafetera a los mejores precios posibles en cua- 

trocientos noventa y un puntos de compra. Este es el objeti- 

vo básico de la política cafetera. 

La principal fuente de ingresos del fondo es la venta de café 

en el mercado externo y el principal egreso, es la compra de 
la.cosecha y los gastos de operación y de comercialización 

en el interior y exterior del país. 

CUADRO No. 4 

PRINCIPALES PAISES IMPORTADORES DE CAFE 
IMPORTACION E INGRESO PER CAPITA 

PROMEDIO 1991/1992 - 1995/1996 
IMPORTACION INGRESO 

NETA* PER CAPITA 1996 
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CUADRO No. 5 

PRINCIPALES INDICADORES DE LA CAFICULTURA COLOMBIANA 

PROMEDIO 1993-1997 
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REALIDADES DE LA POLITICA CAFETERA COLOMBIANA 
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Anotaciones finales 

táreas de las cuales un 

Para concluir, quisiera señalar que el fu- 

turo de la industria cafetera depende de 

la coordinación de políticas comerciales 

entre los países productores como se 

está logrando en el marco de la Asocia- 

ción de Países Productores de Café, 

APPC, de la capacidad del sector para 

nvertir en el café, para incorporar nue- 

vas tecnologías de producción y para ad- 

GRAFICO No.3 | 
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Fuente:LMC, coffee quarterly, 4% quarter, 1997 

Federacafé, estudios especiales, abril 17 de 1998 

ción cafetera con las cifras más actuali- 

zadas sobre las condiciones e 

indicadores de calidad de vida de los 

caficultores. 

La comparación entre los censos cafe- 

teros de 1970, 1980 y la encuesta na- 

cional cafetera, entregada el pasado mes 

de diciembre, muestra que la caficultura 

colombiana ha registrado un gran cam- 

bio en los últimos veintisiete años lo- 

grando niveles de tecnología importan 

tes, 

En 1970, el país contaba con un millón 

ministrar más eficientemente el nego- 

| cafetero.    cio rur 

Además, de un manejo favorable de la 

tasa de cambio por parte de la autori- 

dad monetaria, que haría más factible el 

mejoramiento de la eficiencia y 

competitividad de nuestra producción 

cafetera 

Con estas condiciones, el café colom- 

biano seguirá siendo uno de los líderes 

del mercado mundial y el sector cafete- 

ro podrá seguir contribuyendo al desa- 

rrollo económico y social del país. 
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