Pluma de Ganso

La Radio da la noticia, la TV
la ilustra y la Prensa la explica

Qué es el periodismo de profundidad.

Fernando Avila

..Y la “chiva”, ¢para qué?

En su libro Depth Reporting, o un
nuevo concepto del periodismo,
Neale Copple adopta la actitud de
general de prensa que planeala estra
tegia paravenceralos enemigos. Ylos
enemigos son los medios electroni
cos: la radio y la television, que son
mas rapidos que la prensa. Pero la
prensa tiene sus ventajas: tiempo,
espacioy solidez.

Elestudio de Copple ensefialoque
es el periodismo de proilndidad y
como su utilizacion permite triunfar
sobre esos enemigos mas jovenes,
mas agiles y mejor alimentados por
los presupuestos publicitarios.

El tiempo es factorventajoso tanto
para elperiodista como para ellector.
El periodista tiene tiempo parainves
tigar, reunir datos, comprobar lasin
formaciones, redactarcon buen estilo
y daralaimprenta del periddico una
obra maestra Ellector, porsu parte, tiene
la posibilidad de cogerelperiddicoy
leerlo en el momento que desee, y
para elloconservarlo por horas, dias...
0 coleccionarlo por tiempo indefi
nido.

Mas aln. El periodista puede dedi
cardiasy semanas ala investigacion
minuciosa del hecho que deseainfor
mar. "EIl St. Luis Pos-Dispatch —dice
C.opple— gasta cientos de miles de
dolares para pagar sueldos y gastos
de individuos dedicados exclusiva
mente a los reportajes profundos o
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interpretativos. Igualmente, el Wall
Street Journal no considera como
desperdicio de tiempo el que un
escritor de valia dedique seis sema
nas a escribir un reportaje”.

German Castro Caycedo, durante
su época de reportero al servicio de
"EI Tiempo”, se dedicaba al perio
dismo de profundidad. Pasaba, como
cosa novedosa entonces, mds tiempo
en la calle, enlos pueblos, en la selva,
que frente a sumaquina de escribir. Y
colgado de ella habia un letrero que
rezaba burlonamente, "escribimos
un poco menos, pero lo hacemos
mucho mejor...".

El lector cuenta con mas tiempo
cada vez, ya que las horas libres han
ido aumentando desde larevolucion
industrial. El tiempo laboral del
empleado medio suma sélo 40 horas
de las 168 semanales. Ya se anticipa la
semana laboral de 37 horasy se pre
dice la de 35. Todo eso significa mas
tiempo para leer.

Laterceraventajaesla solidez. Para
informarse a través de los medios
electronicos es necesario sintonizar
la sefial en un momento determi
nado. El periddico en cambio estd
ahi. No hace falta sintonizar nada. La
lectura se puede comenzar, inte
rrumpir, reanudary terminar en el
momento que se desee.

Para aprovechar bien estos tres fac
tores que colocan ala prensa enven
taja sobre sus adversarios debe



hecerse periodismo de profundidad.
Y, si se actla asi, la estrategia resulta
exitosa: la televisiony la radio se con
vierten en pildoras publicitarias que
despiertan el apetito de ir al perid
dico a informarse de algo que soélo
superficialmente ha sido dicho porla
radio e ilustrado por la television.
Convierten su fuerza destructora en
vitamina benéfica para la prensa.

Erwin D. Canham, director del
Christian Science Monitor, dice:
"Tenemos la tarea de redefinir la
noticia. Histéricamente noticia es lo
chocante, lo que impacta, aunque
carezca de significacion. Pero hoy no
podemos quedarnos en la atractiva
corteza de la pildora, sino que hay
que ir al fondo "

Ir al fondo. Investigar. Lo que dara
como resultados no la noticia
escueta, sino el relato humanizado,
con los antecedentes y las perspecti
vas que facilitan sucomprension. Son
las tres notas que caracterizan al
periodismo de profundidad: presen
tar antecedentes, predecir perspecti
vasy humanizar.

La primera nota se logra mediante
una investigacion concienzuda. Cop-
ple dice que no se puede comenzara
escribir un reportaje profundo sin
haber leido previamente al menos
doslibros sobre eltemay haberentre
vistado 15 6 20 personas.

El andlisis de la investigacion en el
marco que se sitle la noticia permi
tira prever las consecuencias del
hecho. Y se tendrd asi la segunda
nota: perspectivas.

La tercera nota se refiere méds ala
presentacion que al contenido
mismo. En efecto, la investigacion
puede dar como resultado una serie
de cifras propicia para un informe
estadistico. El periodista debera tra
ducir esos datos al lenguaje de las
mas interesantes novelas de la litera

tura universal. Sélo que esta vez la
novela no serd novela porque lo
narrado es la misma realidad. Huma
nizar: si el hombre no interviene, la
noticia carece de interés.

Contrariamente a lo que podria
pensarse, el periodismo de profundi
dad se practica desde antes del auge
de la radio y la television. La revista
Time, por ejemplo, desde sus inicios
se dedicd al periodismo de profundi
dad. Time contaba con pocos repor
teros, asi que, en vez de dedicarlos a
cubrir muchos acontecimientos, les
encargaba la laborde profundizaren
algin hecho noticioso. Asi sigue
haciéndolo hoy.

José Salgar se preguntaba alguna
vez qué sentido tenian los grandes
titulares de nuestros vespertinos. La
radio esla que tiene lafunciéon de dar
el titulo. La gente, al oir la noticia
radial, dice: voy a comprar el peri6
dico para enterarme bien de eso que
dijeron en la radio.

Se entiende asique diarios especia
lizados en periodismo de profundi
dad, como Le Monde de Paris, no
publiquen fotografias ni titulares
grandes. EIl titulo lo da la radio; la
informacion gréafica, la televisiony Le
Monde explica la noticia.

Jacques Fauvet, por varios afios
directorde Le Monde, decia en entre
vista concedida a Pierre Kister: "La
radio no ha eliminado ala prensa. La
television no ha eliminado ala radio.
Es el contenido lo que evoluciona.
Los medios de informaciéon son més
complementarios que competidores.
Si se imprimiera el diario de la TV
francesa, que dura 20 minutos, en un
periodico, ocuparia tres columnas.
¢(Se puede comprender la informa
cion leyendo so6lo tres columnas?.

...Desde luego que no, Monsieur
Fauvet.
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