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la guerra, un hombre

muerto es simplemente un hombre menos, en tanto que un hom
bre desmoralizado es un portador del miedo altamente infeccio

so y capaz de

Aunque la expresion "Guerra Psico
logica”, surgi6 después de la Segunda
Guerra Mundial, sin embargo, su con
cepto y finalidad son tan antiguos co
mo la historia misma de la humanidad.
El famoso historiador militar inglés
Liddell Hart, en su obra titulada "La
Estrategia de Aproximacion Indirecta”
afirma, "que estudiando sucesivamente
las batallas decisivas de la historia,
encontramos que en casi todas el ven

esparcir una

epidemia de pdanico".

LIDDELL HART.

cedor habia logrado ya colocar a su
adversario en desventaja psicoldgica
antes de que tuviera efecto el choque”
y cita como ejemplos entre otras, las
batallas de Maratén, Salamina, Quero-
nea, Gaugamela, Cannas, Zama, Has
tings, Quebec, Austerlitz, Jena y Se
ddn. Si nos remontamos varios siglos
antes de la Era Cristiana, encontra
mos que ya se empleaba la guerra psi
colégica, con casi todas sus caracteris-
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ticas y modalidades. Los griegos quizdas
fueron, los primeros en usar las insi
diosas armas del rumor, la amenaza, la
intimidacion y la persuasion astuta que
hoy constituyen los principales medios
de la guerra psicolégica. Gengis Khan,
en el siglo XIIlI, empled sabiamente
una quinta columna con el objeto de
trastornar las mentes de las naciones
enemigas. Con el correr de los afios
esta clase de guerra se fue perfeccio
nando, teniendo entre sus principales
exponentes a Lenin, Trotsky, Hitler y
Goebbels. Lenin, por ejemplo, sostenia
que "la estrategia mdas sana en la gue
rra, consiste en aplazar las operaciones
hasta que la desintegracion moral del
enemigo haga posible y facil dirigirle
un golpe mortal”, principio que Lid
dell Hart mod'fica expresdndolo, asi:
"La estrategia mas sana en cualquier
campafia consiste en aplazar la batalla,
y la tdctica mas sana en aplazar el ata
que, hasta que la dislocacion moral del
enemigo haga practicable la ejecucion
da un golpe decisivo".

Ledon Trotsky, bosquejé los princi
pios de la guerra psicolégica en su li
bro “"La Estrategia de la Desintegra
cion”, en el cual enunciaba que “el
ejército mediante la constante amena
za de la violencia fisica, habia de apo
yar las operaciones de la guerra psico
légica y asegurar por medio de breves
combates brutales, la destruccion de
las fuerzas ya desintegradas por las ar
mas psicolégicas”.

Adolfo Hitler en "Mein Kampf”, de
jo claramente expresadas las caracte
risticas fundamentales de esta clase de
guerra, cuando escribe: “La proxima
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guerra estara caracterizada por el co
lapso psicolégico del enemigo como re
sultado de la propaganda revoluciona
ria. El enemigo serd desmoralizado.

Se verda obligado a ser pasivo. Nues
tra estrategia, consiste en aniquilar al
enemigo desde el interior y en con
quistarlo a pesar de si mismo. La con
fusion en las mentes, la confusién en
los sentimientos, la indecision, el pa
nico, estas seran nuestras armas”.

En el F. M. 100-5, la guerra psicold
gica se define como "un arma militar
de apoyo, ideada para ejercer la in
fluencia en las mentes de tropas ene
migas y en las de las poblaciones ex
tranjeras enemigas, neutrales o ami
gas”. Su finalidad principal consiste en
destruir la voluntad de resistir del e-
jército enemigo y la poblacion civil.
Como la voluntad de resistir es un
estado mental, la misién de la guerra
psicolégica estribard en afectar ese
“estado mental” del enemigo, a fin de
lograr su dislocacion moral y en esta
forma convencerlo de que sufrird una
derrota inevitable. En consecuencia, la
primera fase de la guerra psicolégica
es tratar de minar la moral del ejército
y poblacién civil, valiéndose de la prin
cipal arma psicolégica: La propaganda.

Existen muchas definiciones sobre
propaganda; un Oficial del ejército de
Bélgica la define como “"la determina
cion extrinseca de los motivos del pen
samiento y la accién”. EIl ruso Chak-
hotin, dice: “La propaganda es una vio
lacion lenta y psicoldgica, tendiente a
causar que los individuos y las masas
actien por reflejo”. En general, la pro
paganda consiste en poner en operacion



todos los medios, desde los més mode
rados hasta los mas violentos, para im
poner ideas sobre determinado grupo
humano.

La propaganda considerada como ar
ma basica de la guerra psicoldgica, se
puede clasificar en la siguiente forma:

— Propaganda oculta o negra;
— Propaganda abierta o blanca;
— Propaganda gris;

— Propaganda tdctica;

— Propaganda estratégica.

La clasificada como “Negra” se di
ferencia de la “"Blanca” en que aquella
emplea medios que hacen imposible
descubrir su origen y ademés, se pre
sume que es trabajo del enemigo. Se
gin Megret, la propaganda gris, trata
de una categoria intermedia; no com
promete la responsabilidad del belige
rante que la origina, ni trata de enga
fiar al destinatario, pero crea un clima
de indiscreciéon y complicidad. La pro
paganda tactica se limita a las unida
des de combate con el propdsito de
inducirlas a que abandonen la lucha,
a rendirse o amotinarse. La propagan
da estratégica, esta dirigida contra to
da una nacién y especificamente contra
los civiles y la tropa que se encuentre
en la zona de retaguardia. Esta clase
de propaganda influye directamente
sobre la opinién pablica.

Existe una intima relacion entre la
finalidad de la guerra psicolégica y el
objetivo de la propaganda, pues en péa
rrafos anteriores ya se ha demostrado
que la propaganda es el pivote sobre el
cual gira la guerra psicoldgica. De la
misma manera se puede establecer que

los medios de la guerra psicoldgica son
los mismos de la propaganda, los cua
les se clasifican, asi:

— Medios verbales, escritos, visuales
e ilustrados y medios materiales.

El rumor ocupa el primer lugar en
importancia, entre los medios verbales.
arma mas efi
caz de la propaganda negra. Todos co
nocemos los efectos psicolégicos tan
tremendos que producen los rumores en
la mente del hombre. Le sigue en or
den de importancia la radio porque es
el instrumento por medio del cual se
puede difundir mas rapidamente una
noticia y es facilmente percibida hasta
por los analfabetos.

Es considerado como el

El dltimo lugar lo ocupan los alta
voces 0 parlantes que generalmente se
emplean para incitar a la rendicidn.

Entre los medios escritos estdn con
templados, las hojas volantes que se
emplearon mucho en la primera y se
gunda guerras mundiales con excelen
tes resultados. También estdn los
anénimos, los panfletos, folletos y pe
ri6dicos. Estes G(ltimos son los que mas
influyen en la opinion pablica de la
gente comdin.

Los principales medios visuales son
las peliculas, la television, afiches, car
teles y exhibiciones teatrales.

Durante la segunda guerra mundial
se emplearon los llamados medios ma
teriales que consistian en dejar
en paracaidas articulos racionados en
zonas ocupadas por el enemigo, tales
como cigarrillos, jabén, chiclets, choco
latines, etc.

caer
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Principios de la Propaganda.

Para que una idea sea propagada
se requieren tres condiciones esenciales
o0 principios que son: La afirmacién, la
repeticion y, la persuacién; también se
pueden considerar otros principios, ta
les como:

1. — La aseveracion de casi
los soci6logos y propagandistas
modernos, quienes estdn de acuer
do en manifestar que la mejor
propaganda es la verdad. A este
respecto, Hitler se aparta asegu
rando que “una mentira puede ser
creida si es bien concebida” o co
mo dice Goebbels, “una falsedad
repetida se hace una verdad”.

2. — La propaganda debe estar basada

en un hecho o acontecimiento y
las ideas deben ser diseminadas

todos

Caracteristicas.

La propaganda considerada como me
dio o instrumento de la guerra psico
l6gica, tiene las siguientes caracteris
ticas:

1. — La permanencia. Esta es la pri
mera de las caracteristicas y con
siste en que “la propaganda debe
seguir al hombre como si fuera su
propia sombra, adherirsele desde
el amanecer hasta el anochecer,
donde quiera que él esté y en
cualquier cosa que haga". En re
sumen, debe crear una obsesion y
si es posible un complejo en el
individuo.

2. — La propaganda debe ser dindami
ca, 0 sea, que esté de acuerdo con
una idea que mueva y arrastre a
las masas y que a la vez, sea con

en el ambiente de la percepcion cisa, clara, persuasiva, en pocas
colectiva, para que asi pueda pro palabras, que constituya un mito
ducir los resultados deseados. fanatico.

3. — Otro principio importante consiste 3. — Debe servir una actividad y de
en “"conocer plenamente el am mostrar una marcada tendencia

biente en que se desea actuar” lo
cual facilita la conduccién gra
dual de las masas, sin que estas
se den demasiada cuenta de las
actitudes que se quiere que
adopten.

4. — "Lo oportuno de la accién”, prin
cipio que consiste en actuar Uni
camente "cuando la ocasion es fa
vorable y las circunstancias lo
exigen”; pero en caso de que se
presentare la ocasion fortuita, se
debe actuar rdapidamente dando
mayor énfasis a los otros pringci
pios anteriormente enunciados.
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totalitaria, no solamente en su
propia naturaleza, sino en su cam
po de accién y en sus medios.

4. — Debe tener una base cientifica, ya
que como arma bdsica de la gue
rra psicolégica se pueda situar
dentro de la tactica y la estra
tegia.

En un articulo escrito por Frederic
Sondern sobre “La guerra de nervios
en Berlin”, se puede apreciar a gran
des rasgos como opera una organi
zacion soviética creada exclusivamente
para llevar a cabo una guerra psicolo
gica en Alemania Occidental. En dicho



articulo aparecen unas declaraciones
del Secretario de Estado Americano de
ese entonces, Cristian Herter, quien
manifestaba que en una zona subur
bana de Berlin Oriental existia "una de
las mayores concentraciones de activi
dades subversivas y de espionaje del
mundo'™

Se trataba del Ministerio de Seguri
dad del Estado de la Alemania Orien
tal, que el pueblo alemadn lo conoce
por las siglas M. F. S. Las operaciones
de este organismo estin dirigidas con
tra 2 millones de berlineses del oeste,
quienes han tenido que soportar duran
te muchos afios la guerra psicoldgica
que los comunistas han desencadenado
implacablemente sobre ellos. La prin
cipal misién del citado Ministerio es
la de socavar y debilitar a Berlin Oc
cidental y desmoralizar su poblacion.
Eljefe del M. F. S. era en ese entonces
un GCoronel de apellido Mielke, indivi
duo que pertenece al partido comunista
desde la edad de 15 afios. Al mando
de este oficial se encuentran aproxi
madamente unos 13.000 hombres entre
oficiales, suboficiales y soldados, perte
necientes al Servicio de Seguridad del
Estado (SSD), los cuales trabajan en
llave con unos 200.000 agentes infor
madores. De toda esta organizacion se
destaca la Quinta Division que estad des
tinada a hostilizar a Berlin Occidental,
por todos los medios imaginables, in
clusive el secuestro y el asesinato. Tam
bién emplean sistemas y métodos muy
originales para crear la confusion y el
terror, como por ejemplo, el caso que
le sucedi6 a un fabricante berlinés,
quien recibié el encargo hecho aparen

temente, por una casa comercial res
petable de Alemania Occidentaly cuan
do lo cumplié, después de un angustio
so esfuerzo, descubri6 que se trataba
de un pedido enteramente falso. Obvia
decir que la Seccion Quinta del M. F.
S. era quien lo habia enviado. Algo
parecido le ocurri6 a un eminente le
gislador de Berlin Occidental que re
cibié una invitacién especial para ir
a Hamburgo a dictar una conferencia
ante un importante grupo- de hombres
de negocios, y realizé el viaje para
descubrir que dicho grupo de sefiores
no existia. Estos métodos pueden pare
cer, a primera vista, chistes vulgares
pero en verdad ellos producen un
efecto psicolégico tremendo.

Como conclusiones sobre las diferen
tes consideraciones que en este ar
ticulo se han tratado en relacion con la

guerra psicolégica, se pueden anotar

jas siguientes:

1. — Que a pesar de que la guerra
psicolégica es tan antigua como
la historia de la guerra, aln es
muy poco lo que se ha profundi
zado al respecto.

2. — Que esta clase de guerra, tiene sus
propias caracteristicas y obedece
a principios claramente definidos.

3. — Que la guerra psicolégica puede
ser descrita, simplemente, como la
aplicacion de la propaganda a las
necesidades de la guerra total.

4. — Que la guerra psicolégica, se ha

convertido en un arma formida
ble de la guerra total y que diri
gida contra toda una nacién, tiene
como objetivo la rendicién del
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enemigo, minando la moral de los
combatientes y la poblacién ci
vil, 'y

5.— Que solamente conociendo a ca-
balidad sus principios, sus carac
teristicas y sus medios de ejecu
cion, puede el hombre librarse de
su accion desmoralizadora, por
que la guerra psicolégica es ante
todo una prueba a la cual se so
mete la moral del individuo.
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